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Myndighet rundar lagen
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Arbetstormedlingen anlitar mediebyraer utan ramavtal

Arbetsformedlingen rundar lagen om
offentlig upphandling, LoU.

Vid minst tva tillfdllen har myndigheten
bestillt mediekop for sammanlagt 25 mil-
joner kronor av leverantérer som saknar
ramavtal med staten. Och det trots att det
finns ett upphandlat ramavtal.

KRINGGICK REGLERNA. Angeles Bermudez-Svankvist ar generaldirektor for Arbetsférmedlingen

som har gjort direktupphandlingar utan ramavtal for sina kampanjer.
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For sin kampanj ”Se kraften”
anlitade Arbetsformedlingen
pr-byrén Gullers Grupp.

Gullers gav i sin tur, med
Arbetsformedlingens goda
minne, underleverantoren
Ad-On uppdraget att kopa
medieutrymme.

Detta trots att det framgick
av avtalet att den hér tjansten
inte ingick, eftersom medie-
kop ar ett omréde som omfat-
tas av ett statligt ramavtal.

Mediabyrdn Ad-On har
inget ramavtal med staten.

Kringgick ramavtalet
Diarmed konkurrensutsattes
aldrig uppdraget som var virt
minst 13 Mkr. Notan gick via
Gullers.

Hans Nolander, upphand-
lingschef pa Arbetsformed-
lingen, forsvarar myndig-
hetens agerande.

"I avtalet stir det att statens
ramavtal ‘normalt ska’ anvin-
das, inte att det ’ska’ anvan-
das”, siager han.

”Har kan jag bara konsta-
tera att man inte har foljt nor-
malfallet. Anledningen kan
jag inte svara p4. Jag skoter
inte avropen (kOp avvaror och
tjanster enligt ramavtal, Di:s
anm). Det gor var kommuni-
kationsavdelning”, fortsatter
han.

Anlitade underleverantor
P4 liknande sétt har reklam-
byran Lowe Brindfors, som
i &r fétt pr-uppdraget av
Arbetsformedlingen, anlitat
sin underleverantor, medie-
byrén Scream, for mediekop
for drygt 12 Mkr.

FAKTUROR. Arbets-
formedlingen bestéllde
mediekop for miljoner med
leverantérer utan ramavtal.

Inte heller Scream har
nigot ramavtal med staten.
I avtalet med Lowe Brindfors
utelaimnade dock Arbets-
formedlingen informationen
om att det fanns ett statligt
ramavtal for mediekop.

Ingen avstegsansokning
”Vi har inte bundit upp leve-
rantoren pa samma sitt i det
avtalet”, sdger Hans Nolander
som framhaéller att Arbetsfor-
medlingen har bestillt en hel
kampanj frin Lowe Brindfors.
Men myndigheter ska
anvianda ramavtal och méste
redovisa en rad parametrar till
Kammarkollegiet om de inte

Regeringens pr-nota: 40 miljoner

Hittills under mandat-
perioden har regerings-
kansliet képt pr-tjanster
for 40 miljoner kronor.

Det visar en genomgang
av regeringskansliets
inkdp fran oktober 2010
till augusti 2012.

Byrin Gullers, som &ven
Arbetsformedlingen anvin-
der sig av (se artikeln ovan),
stod for en dryg fjardedel av
leveranserna till regerings-
kansliet.

Déarmed dr Gullers den
isarklass storstaleverantoren
av pr och kommunikation,
foljd av Blomquist, Futurni-
ture och Bazooka.

”Vi dr rangordnande som
nummer ettide upphandlade

ramavtalen, si det ar inte s
konstigt om vi ar den storsta
leverantoren”, sdger Annika
Sjoberg, vd for Gullers.

Hon har jobbat med rege-
ringskansliet sedan sekelskif-
tet.

”Jag kan inte sdga om de
koper mer eller mindre kom-
munikation. Det beror pi
vilka resurser de har och vilka
uppdrag som utfors. Generellt
har regeringskansliet blivit
mer aven professionell kopare
av kommunikationstjanster.”

Mott stark kritik

Framfor allt socialdeparte-
mentet képte pr frin Gullers.
Notan under mandatperioden
uppgar till 6,7 Mkr. Men vad
departementet har kopt vill

inte Annika Sj6berg beritta.

”Jag uttalar mig aldrig om
vad vi gor for kunderna”, siger
hon.

I host har pr-branschen
hamnatiskamvran efter flera
avslojanden om hur skatte-
pengar har anvints till kop av
pr och evenemang.

Ska skapa positiv bild
Nar skattepengar anvands till
prtalas det ofta om sléseri, nar
detoffentliga koperitanvinds
snarare begreppet investe-
ring. Detta trots att pr-byré-
erna ska vara proffs pa att
skapa positiva mediebilder.
”Vi kan vara lite sjalv-
kritiska och bli battre pé att
berédtta om vad vi gor och
synliggéra vara idéer och

i Fakta

Regeringens storsta
pr-leverantorer

M Oktober 2010—-augusti
2012, miljoner kronor

Gullers 10,7
Blomquist 5,6
Futurniture 49
Bazooka 40
Intellecta 2,8
Svensk Info. 2,7
Springtime 1,6
Pangea 1,6
Markor 15
Inhouse 15
Fidelty 0,8
Typisk 0,8

Kalla: Regeringskansliet

effektiviteten. Vi ar oftast
fokuserade pa kunderna och
uppdragen och kan heller inte
alltid i detalj redogora for vad
vi gor. Men eftersom bran-
schen viaxer och kunderna
fragar efter vira tjinster gor vi
nytta”,sager Anna-Karin Hed-
lund, vd for pr-byréin Diplomat
och ordférandei pr-byrernas
branschorganisation Precis.

Negativ publicitet
Hon tycker inte att det dr kon-
stigt att pr-branschen fér si
mycket negativ publicitet.
”Detberor pd att man ifraga-
satter myndigheternas behov
av att kommunicera. Men
manga myndigheter har en
viktig uppgift i att kommuni-
cera med medborgarna. Det &r

har ténkt folja statens upp-
handling. Det har Arbets-
formedlingen inte gjort.

”Som myndighet &r man
bunden att anvéinda de ram-
avtal som finns, sdvida man
inte tror att man kan gora en
battre upphandling sjalv. Men
dé maste man gora en avstegs-
ansOkan”, sdger Klas Lind-
strom, avtalsansvarig pé
statens inkopscentral vid
Kammarkollegiet.

Han bekriftar att Arbets-
formedlingen inte har gjort
nigon si kallad formell
avstegsrapportering, dven om
myndigheten har varit i kon-
takt med Kammarkollegiet.

Manga turer

Aven Lowe Brindfors verkar
en aning dngslig 6ver upp-
lagget med underleveranto-
ren Scream.

I en mejlkonversation mel-
lan byran och myndigheten,
som Di har tagit del av,undrar
Lowe Brindfors om Arbets-
formedlingen kan godkanna
mediek6pen som Scream
har presenterat for myndig-
heten.

Lowe Brindfors skriver att
det bista vore om myndig-
heten sjilv kunde hélla i kon-
takten med Scream och sjélva
boka mediekdpen for att und-
vika attdetblir “fel”. Detta trots
att faktureringen for medie-
kopen gér via Lowe Brindfors.

Arbetsformedlingen ger
Kklartecken till mediekopet men
ber Lowe Brindfors att hélla
i kontakten med mediebyrén.

”Vi har gjort s i tidigare
kampanjer och det har funge-
rat bra”, skriver Arbets-
formedlingen.
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Fonor

nog ménga som tycker att det
ar underbart att fa veta att det
gér att deklarera via sms. For-
sikringskassans kommunika-
tion har ifragasatts, men de ska
beritta vilka réttigheter vi har”

08-573 65471

Nya tider for pr
Anna-Karin Hedlund vill
ocks3 lyfta fram att pr-bran-
schen drung och attdet paver-
kar mediebilden av den.
”Branschen har inte tagit
form. Den spretar med allt
frén evenemang till manage-
mentfrigor. Metoderna som
ska maita nyttan av pr ar
outvecklade. Det gér inte att
rikna nytta i pressklipp
langre”
ROLF VAN DEN BRINK
red@di.se, 070-820 82 94



